


1. Formaty plik—w:

Preferujemy pliki .tif i .eps.
Ð dla grafik bitmapowych: pliki w formacie TIFF i EPS (single file  .eps) 
wymagana rozdzielczoæ• 600 dpi (rastrowane z wy¸ˆczonˆ opcjˆ 
ANTYALIASING)
Ð pliki wektorowe  .eps: wszystkie fonty musza by• zamienione na 
krzywe
Wszystkie grafiki powinny by• wykonane w skali 1:1.
W og¸oszeniach kolorowych wszystkie kolory musza by• zamienione 
na CMYK

2. Nazwa pliku

Nazwa pliku powinna pom—c jednoznacznie go identyfikowa•. W 
przypadku poprawek nazwa musi zawiera• czytelnˆ inf ormacj« o 
kolejnej (poprawionej) wersji og¸oszenia. 

3. Podstawowe wymagane parametry techniczne materia¸—w 
dostarczanych w formie elektronicznej

UCR/GCR -sumaryczny stopieÄ pokrycia w obszarach cieni.
Druk gazetowy (cold-set) C+M+Y+K 220% - 240%
Tylko jedna z barw moýe mie• 100% pokrycia
StopieÄ pokrycia -minimalny punkt rastrowy musi by• wi«kszy niý 5% 
(æwiat¸a)
Maksymalny punkt rastrowy musi by• mniejszy niý 85% (cienie)
StopieÄ pokrycia t a̧ 
T¸o raster maksymalnie 20% dla tekstu pozytywowego 
jednoelementowego
T¸o raster minimalnie 60% dla tekstu negatywowego 
jednoelementowego
StopieÄ pisma - druk z jednej barwy (w punktach typograficznych) 
Minimalny stopieÄ pisma jednoelementowego 7 punkt—w
Minimalny stopieÄ pisma dwuelementowego 8 punkt—w 

StopieÄ pisma/gruboæ•  linii dla druku w kolorze lub druku w kontrze
(w punktach typograficznych) 
Minimalny stopieÄ pisma jednoelementowego 9 punkt—w
Minimalny stopieÄ pisma dwuelementowego 11 punkt—w 
Naleýy unika• sk¸adania tekst—w reklam z wi«cej niý 2 kolor—w
Do drukowania w kontrze stosowa• fonty tylko typu bold!
Minimalna gruboæ• linii Z jednej sk¸adowej CMYK 1 punkt
Z dw—ch i wi«cej sk¸adowych CMYK 2 punkty

4. Weryfikacja poprawnoæci og¸oszeÄ

Reklama lub og o̧szenie moýe by•  odrzucone, jeæli:
- og¸oszenie jest niewymiarowe
- og¸oszenie nie daje si« prawid¸owo wydrukowa• z QuarkXpress
- plik z og¸oszeniem jest uszkodzony lub niemoýliwy do odczytania
- w pliku EPS (wektorowym) teksty nie zosta¸y zamienione na krzywe
- og¸oszenie zapisane jako rastrowy EPS lub TIFF zawiera wiele 
warstw lub nie zrastrowane elementy wektorowe
- og¸oszenie w formacie rastrowym zawiera dodatkowe warstwy, 
kana¸y lub aktywne æcieýki, maski lub selekcje
- og¸oszenie zrastrowane albo jego fragmenty rastrowe maja 
rozdzielczoæ• zbyt niskˆ, aby zapewni• oczekiwanˆ j akoæ• druku
- og¸oszenie zawiera obiekty graficzne lub marginesy poza polem zadruku
- og¸oszenie kolorowe zosta¸o przes¸ane w modelu kolor—w innym niý CMYK
- suma sk¸adowych CMYK w dowolnym fragmencie og¸oszenia 
przekracza 240% 
- og¸oszenie zosta¸o dostarczone w formacie innym niý wymienione 
wyýej, a prawid¸owy wydruk og¸oszenia wymaga instalacji czcionek 
klienta
Wszelkie korekty dostarczonego materia¸u dokonywane sˆ na 
wyra•nˆ proæb« zleceniodawcy.
Korygowane na zlecenie klienta materia y̧ nie podlegajˆ  reklamacji.

5. Nie ponosimy odpowiedzialnoæci za:

- stosowanie opcji overprint (nadruk) dla tekst—w i element—w graficznych
- sk¸adanie czarnych element—w graficznych lub tekst—w z barw CMYK
- niedostosowanie rozpi«toæci tonalnej p—¸ton—w zawartych w 
og¸oszeniu do zakresu moýliwego do prawid¸owego wydrukowania
- zbyt drobne elementy graficzne, za cienkie linie, za niski stopieÄ 
pisma dla danej technologii druku
- za niska rozdzielczoæ• rastrowych element—w og¸oszenia
Studio nie odpowiada za niezgodny z oczekiwaniami klienta druk 
og o̧szenia posiadajˆ cego jednˆ  lub wi«cej z wymienionych cech.

6. Wskaz—wki dotyczˆce koloru

Wskaz—wki dotyczˆ ce zmniejszenia sumarycznego stopnia krycia 
(Total Area Coverage) element—w rastrowych reklam dla Photoshop

Dopuszczalnˆ  metodˆ  jest przypisanie odpowiedniego profilu 
barwnego:
Image > Mode > Convert to profile > Custom CMYK.
W tablicy parametr—w ãCustom CMYKÓ naleýy wybra• wartoæci: Ink 
Colors: Eurostandard (Newsprint) Dot Gain: 30%, Separation Type: 
GCR, Black Generation: medium, Black
Ink Limit: 97%, Total Ink Limit 240%, UCA amount: 0%. 

Drugˆ  dopuszczalnˆ  metoda (dajˆcˆ gorsze efekty) jest r«czne 
ograniczenie pokrycia farbˆ. Naleýy w programie wyb ra•: Image > 
Adjust/Adjustments > Selective color > blacks. Nast«pnie trzeba 
zmniejszy• udzia¸ kolor—w CMY i zwi«kszy• udzia¸ K (black).
Kolor czarny (black) zawsze powinien wyst«powa• jako nadruk 
(overprint). Dotyczy to takýe og¸oszeÄ, w kt—rych parametry trappingu 
zosta¸y okreælone inaczej. Przy projektowaniu og¸oszenia naleýy 
uwzgl«dni• wynikajˆce stˆd ograniczenia w nak¸adani u kolor—w (np. 
przebijanie barwy apli spod czarnego nadruku).

7. Parametry produkcji form drukowych

Kszta¸t punktu rastrowego euklidesowy - daje najmniejsze przyrosty 
w trakcie procesu drukowania
Liniatura element—w zrastrowanych 40 linii/cm (100 lpi)(cold-set)

8. Parametry druku gazetowego

Przesuni«cie kolor—w
Przy druku barwnym w technologii cold-set, tolerancja pasowania 
kolor—w wynosi do 0,3 mm. Naleýy unika• sk¸adania napis—w, 
szczeg—lnie ma¸ym stopniem, z kilku kolor—w, z uwagi na duýe 
problemy ze spasowaniem. W efekcie otrzymujemy cz«sto tekst 
rozmyty nieczytelny.
Parametry druku gazetowego szczeg—¸owo okreæla norma ISO 
12647-3.
Przyrost punktu
W trakcie druku nast«puje powi«kszenie punkt—w rastrowych i jest 
ono najwi«ksze dla rastra o pokryciu powierzchni 40% - 60%, np. dla 
pola o wartoæci 50% wynosi do 30%.
G«stoæ• optyczna
W przypadku wyst«powania pask—w kontrolnych dopuszczalna 
r—ýnica g«stoæci optycznych pomi«dzy aplami moýe wynosi• na 
odbitce do 0.2 D.
G«stoæ• optyczna D farby okreæla iloæ• nadrukowanej farby na 
papierze. Im wi«cej farby - tym g«stoæ• optyczna jest wi«ksza. 
Drukarnia ustala optymalne wartoæci g«stoæci (zgodne z zaleceniami 
IFRA), tzn. ýe przy tej iloæci farby uzyskuje si« najlepsze efekty w 
druku. Podwyýszenie g«stoæci optycznej, a wi«c zwi«kszenie iloæci 
farby powyýej ustalonych wartoæci nie jest moýliwe, poniewaý jest 
uwarunkowane technologiˆ druku. Przy zwi«kszonej il oæci farby 
nast«puje brudzenie pod¸oýa, odbijanie si« rysunku na sˆsiednich 
stronach, mazanie si« farby pod wp¸ywem dotyku itp.
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Narew Extra Tygodnik
Extra Ciechan—w
Extra Elblˆg
Extra Galicja
Extra Gostynin
Extra Kielce
Extra Mazowsze
Extra Mielec
Extra Pu¸awy
Extra Podkarpacie
Extra P¸ock
Extra Powiæle

Extra Sandomierz
Extra Zamoæ•
Extra ZduÄska Wola, Sieradz
Kurier Che¸mski Extra
Kurier KoniÄski Extra
Kurier Obornicki Extra
Kurier Podkarpacki
Kurier Suwalski Extra
Mazur Extra Tygodnik
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